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§ Adviesgroep

§ Place branding 

§ Werkt internationaal

§ Sociale duurzaamheid

Over Place to be



§ Opdracht uit coalitieakkoord > collegeprogramma

§ Een motie vanuit de Raad

§ Verbreding i.o.v. Wethouder Camara

§ Onderzoeksopzet Place to be

§ Voorwaarde: in gezamenlijkheid met ondernemers

Aanleiding & opdracht



§ Ondernemersfonds > Stichting Ondernemen aan Zee

§ Stichting Top van Holland > Stichting Citymarketing Den Helder

§ Helders Perspectief

§ Ontwikkelingen in domein citymarketing
ü Online marketing 
ü Beleidsinstrument
ü Hogere verwachtingen

Context citymarketing



§ Ondernemersvereniging Den Helder

§ St. Ondernemen aan Zee

§ St. Erfgoed Den Helder - Willemsoord

§ Koninklijke Marine

§ Woningstichting

§ Onderwijsinstelling Meerwerf

§ St. Citymarketing Den Helder

De aanpak



§ Waardering SCM

§ Versnippering (opdrachten)

§ Beperkt in W-W-L

§ Wie heeft regie?

§ Gebrek borging kennis

§ Gebrek meetbaarheid

§ Veel lokale initiatieven

§ Brede wil tot samenwerking

De bevindingen
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Onderzoek & kennismanagement: 

§ Optimaliseer kennisdistributie

§ Voer een nulmeting uit

§ Ontwikkel een dashboard

Regie & organisatie: 

§ Versterk de organisatie

§ Verduidelijk de regie

De aanbevelingen



Rolverdeling en samenwerking: 

§ Leg initiatief bij gemeente

§ Geef Den Helder ruimte 

§ Werk in co-creatie

§ Stimuleer trots inwoners + 

ondernemers

Prestatie en budget: 

§ Herijk opdracht + financiering 

SCM

De aanbevelingen



We verwelkomen 
vragen..


