


Bijlage 1:

Begrippenlijst en afkortingenlijst

Abri

Apv
Banieren

Handelsreclame

Mupi

SB
RWO
VVH

Wabo

een bushaltehokje met verlichte tweezijdige vitrine met vaak dubbelzijdige
reclamepasters

Algemene plaatselijke verordening
vlaggen waarvan de hoogte groter is dan de lengte

iedere apenbare aanprijzing van goederen of diensten, waarmee kennelijk
wordt beoogd een commercieel belang te dienen

een permanent dubbelzijdig reclamebord waarbij één zijde wordt gebruikt voor
commerciéle doeleinden en een zijde voor publicaties van informatieve aard
van de gemeente

afdeling Stadsbeheer

afdeling Ruimte, Wonen en Ondernemen

afdeling Veiligheid, Vergunningen en Handhaving

Wet algemene bepalingen omgevingsrecht









Bijlage 2:
Bronnen

Internet;

o http:fiwww.alkmaar.nl
http:/iwww.eersel.nl
http:/lwww.heemstede.nl
hitp:/f/www.heerhugowaard.nl
http.//www icdecaux.nl
hitp://www.voogdpromotions.nl
hitp./fwww.rechispraak.nl
http./fwww.nhd.nl
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boeken:

« Beleidsnota's die doorwerken, Hoppe e.a., Coutinho Bussum, ISBN 90 62 83427 -2
Woardenboek der Nederlandse Taal {dikke Van Dale)
Feilloos adviseren, P. Block, academic service Den Haag, ISBN 90 52 61338 9
Algemene wet bestuursrecht, Tekst en Commentaar viifde druk, ISBN 978 90 130 2296 4
Werken aan juridische kwaliteitszorg, Elsevier, ISBN 80 5901 590 8
Rapportagetechniek, Wolters Noordhoff, ISBN 90 01 29138 4

Andere bronnen: (tijdschriften, rapporten, brochures en dergelijke)

Reclame({borden)beleid 1996 van Den Helder

Welstandsnota Den Helder, vasigesield op 12 mei 2004, gewijzigd 18 januari 2010.
Programmatisch handhavingsbeleid "Meer dan Handhaving”, vastgesteld 2 maart 2006
Begroting over het jaar 2007 van de gemeente

Gemeentelijk beleid voor reclame in de openbare ruimte, door de Stichting Welstandszorg
Noord-Holland i.s.m. DSL Rotterdam

Lijst van feiten betreffende misdrijven, overtredingen en Mulder gedragingen, door het
Ministerie van Justitie

Houdbaar handhavingsrecht, door F.C.M.A. Michiels
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Bijlage 3:
algemene richtlijnen voor reclame.

Reclames dienen technisch, reclametechnisch en visueel optimaal te worden aangepast aan het
gebouw en/of ingepast in de omgeving en mogen hiet ontsierend zijn zowel fen opzichte van het
goed waaraan de reclame is bevestigd als ten opzichte van de omgeving;

Er moet een direct verband bestaan tussen de reclame-uiting en de activiteiten die in het pand

plaatsvinden, m.u.v. reclame-uitingen op sportvelden in het kader van sport-sponsering;

» Reclame-uitingen mogen voor de omgeving niet hinderlijk zijn (voor gebruikers, omwonenden en het

verkeer);

Reclames aan gevels mogen in het algemeen niet hoger worden aangebracht dan de onderkant van
de verdiepingsvioer van de eerste verdieping. In incidentele gevallen kan van deze algemene regel
worden afgeweken indien het gaat om panden waarin op meerdere verdiepingen bedrijfsactiviteiten
plaatsvinden, opslag van goederen uitgesloten;

Het aantal, de grote en de soort van de per gebouw toelaatbare reclames zijn afhankelijk van de
afmeting, de schaal, de structuur en de aard van het gebouw, alsmede van het rectamecbject op
Zich en in zijn omgeving,

Uitgaande van de afmeting, de schaal, de structuur en de aard van het gebouw, het profiel en de
breedte van de straat wordt van geval tot geval bepaald hoe ver een reclame-object uit het
gevelviak mag steken, met dien verstande, dat in het algemeen de reclameobjecten ten hoogste 70
cm (incl. bevestiging) buiten het gevelvliak mogen steken;

Uit het gevelvlak stekende reclame-objecten dienen niet hoger te worden aangebracht dan de
scheiding van de begane grond en de eerste verdieping;

{Licht)reclame onmiddellijk achter ramen of deuren, met uitstraling naar buiten, wordt als reclame-
object aangemerkt;

Twee vlaggen/banieren worden gelijk gesteld met één reclame-object loodrecht op de gevel. N.B. In
het gebied “binnenstad” zijn geen vlaggen/banieren toegestaan;

Reclame op luifels en zonneschermen wordt toegestaan als zijj bestaan uit losse letters (geschilderd
of plakletters) op de onderflap/onderrand;

Reclameobjecten moeten aan goede technische en constructieve eisen voldoen. Zij moeten
vervaardigd zijn van duurzaam materiaal en goed onderhouden worden;

Als ontsierende reclame worden in ieder geval aangemerkt:

a.reclames die niet voldoende in harmonie zijn met de architectuur van het gebouw enfof met het
karakter van de omgeving;

h.reclames waarvan de bevestigingscanstructie in verhouding tot de aan te brengen reclame en het
gehouw te ver uit het gevelvlak steekt, danwe! reclames die niet loodrecht op of niet evenwijdig
aan en viak tegen de gevel zijn geplaatst;

c.reclames die boven het bestaande bouwsilhouet uitgaan;

d.knipperende lichtreclames;



e.reclames, waarvan de opschriften niet zijn samengesteld uit esthetisch verantwoorde letters en/of
tekens, alsmede die waarvan de tekst, eventugel in combinatie met een afbeelding, grafisch niet
goed verzorgd is;

f. reclames waarvan de kleurstelling in disharmonie is met het pand en/of de omgeving {dus geen
felle kleuren);

g.reclames in de vorm van lichtreflexborden;

h.reclames aangebracht op borden welke vervaardigd zijn van niet deugdelijk of niet weerbestendig
materiaal;

i. reclames op displays (sandwichborden e.d.) en spandoeken;

i- lichtbakken {verlichte losse letters wel aanvaardbaar);

k.reclames aangebracht door het dichtplakken van raampartijen op de begane grond danwel de
verdieping van een pand;

l. reclames die mechanisch bewegen;

m.  Toevoeging van nieuwe lichtmastreclame.






Bijlage 4:
Gebiedgerelateerde richtlijnen voor reclame

Reclame-uitingen in woongebleden (inclusief positief bestemde bedrijfshebouwing in een woonomgeving)

in een gebied waar hoofdzakelijk wordt gewoond hoort geen reclame. Er onlbreekt immers ean relatie tussen het

wonen en reclame. Uitzonderingen zijn huizen met een praktijkruimte voor het uitoefenen van een vrij beroep {(de

arts, architect of en verzekeringsadviseur) of hiermee vergelilkbare functies. In dergelike gevallen is een

bescheiden aanduiding aanvaardbaer op of aan de gevei, bij de voordeur of bij de toegangsdeur van het bedriif.

Plaatsing en aantal

o Eén reclame uiting per woning/perces!;

» Bevestiging tegen de gevel L.p.v. de bedrijfstoegang;

o Bij aanwezigheid van voortuinen is plaatsing van een bord in de tuin denkbaar, mits zorgwuldig (als tuinmeubel)
vormgegeven, geirtegreerd in het tulnontwerp. Het ioepassen van beperkte aanlichling is toelaatbaar.

Totaalhoogte maximaal 1 meter.

Maatvoering
o geen grotere opperviakte dan 0,5 m2;
o Alleen naam en aard van het bedrijf met eventuesl openingstijden en/of vignet (geen merkreclames!).

Vormgeving

= De reclame-uiting Is aangebracht op een plat bord dan wel losse letters tegen de gevel op de begane grond
van het onroerend goed;

e Kisuren dienen terughoudend gekozen te worden. Dus geen contrasterende en felie fiuoriscerende kleuren.

Overige

¢ De reclame-uiting moel betrekking hebben op de dienst die wordt verieend of het bedrjf of het beroep dat wordt
uitgecefend infop de onroerende zaak;

= De reclame-uiting voldost aan de eventuele aanvullende criterla voor reclame-uitingen in de gebieds- of
objectgerichte becordelingskaders.

Voor bedrijfsbebouwing met een pasitieve besternming in een woanomgaving gelden de volgende

uilgangspunten:

Plaatsing en aantal

» Maximaal &én reclame-uiting per naar de straat gekeerde gevel met een voor publiek toegankelijke entree.

o Permanents reclamezuilen dle losstaan van de geve! zijn in beginsel niet toegestaan;

o Gecentreerd aangebracht op de borstwering van de eerste verdieping, niet hoger dan de onderzijde van de
raamdorpsls op de eerste verdieping. Bij luifels de reclame-uitingen alleen op of onder de luifel plaatsen.

o Het integreren van vrijstaande bescheiden reclametekens in de voortuin is denkbaar mits plaats, vormgeving
en kleur worden afgestemd op de omgeving. Het toepassen van lichtbakken is dan niet toelaatbaar, beperkie
aanlichting wel. De maximale hoogte van een dergelijk element Is sterk afhankelilk van de situatie, doch mag
de 2.25 m niet overschrjden;

« Reclame ap dakranden en dakgoten worden niet toegestaan;

o Hel per bednijf plaatsen van viaggenmasten/banieren is niel toegestaan.

Mastvoering
+ raclames evenwijdig aan de gevel:



o Gecentreerd aangebracht op de borstwering van de eerste verdieping, niel hoger dan de onderzijde van de
raamdorpels op de eerste verdieping. Bij luifels de reclame-uitingen alieen op of onder de [uifel plaatsen.

o Maximaat 50% van de gevelbreedte, niet hoger dan 45 cm en maximaal 25 cm dik;

o Geen lichtreclame;

o Achter enfof op ramen, gaat ten koste van 50% van reclame op de gevel;

« reclames loodrecht op de gevel:

o Niet hoger aangebracht dan de onderkant van de verdlepingsvioer van de eerste verdieping. (let op
verkeer: hoogte minimaal 2.20 m boven het trotioir en tenminste 4.20 m boven de rijweg);

o Bij luifels de reclame-uitingen alleen op of onder de luife! plaatsen;

o Ten hoogste 70 cm (inclusief bevestiging) bulten het gevelviak stekend;

o Niet groter dan 1.00 m2;

o De dikte van het object mag niet meer bedragen dan 25 ¢m.

» Alleen naam en aard van het badrijf met eventuee! openingstijden en/of vignet (geen merkraclamest).

Vormgeving

o In de voorgevel moet de reclame-ulting als zelfstandig element zijn vormgegeven. Formaat en detaillering zijn
afgestemd op de oorspronkelijke gevel en beperkt tot het hoogst noodzakelijke. De reclame bljjit hierdoor
andergeschikt aan het gabouw;

o Reclame op luifels en zonneschermen wordt toegestasn als zij bestaan uit losse, geschilderde letters of
plakletiers;

¢ Kleuren dienen terughoudend pekozen te worden. Dus geen contrasterende en felle fluoriscerende kleuren,

Overige
« Geen reclame voor diensten of produkten die niet in het pand plaatsvinden respectievelijk worden verkocht;
¢ De reclame-uiting voldoet aan de eventuele aanvuliende criteria voor reclame-uitingen in de gebieds- of

objectgerichle beoordelingskaders.

Reclame-uitingen in winkelgebieden

In gebleden met een uilgesproken winkelkarakler zijn de mogelijkheden om reclame te maken ruimer dan in
woongebieden. In het algemeen kan worden gesteld dat reclame bij winkels op de begane grond moat worden
geplaatst. Daardoor ontstaat een logische relatie tussen het reclameteken en de functie. Bovendien wordt de
overlast voor eventuele bovenwoningen hierdoor beperkt. Voor de binnenstad gelden andere welstandscriteria.

Plaatsing en aantal

+ Het aan de gevel aanbrengen van reclameborden, geschilderde of losse tekens/letters, vlaggen, banieren zijn
toelaatbaar;

= Gesn reclame aangebracht op bouwlagen met een woonbestemming of bouwlagen mel een
bedrijffshestemming zonder publieksfunctie, tenzij in de woning een prakiijkruimte voor het uitoefenen van ean
vrij beroep zit;

s Maximaal twee reclame-uitingen per gevel;

o Losse reclameletters op de dakrand mogen alleen aangebracht worden bij grotere gebouwen waarin meerdere
winkels zijn gevestigd. Deze reclame moet bij de hoofdingang van — bijvoorbeeld ~ een winkalcentrum komen.
Gedacht kan worden aan de naam van een winkelcentrum;

¢ Permanente reclamezullen die fosstaan van de gevel zijn niet toegestaan;

o Maximaal een stoepbord per bedrijf maximaal 1 meter uit de geve;

« Het per bedrif plaatsen van vlaggenmasten is niet toegestaan. Bedrjven kunnen samen voor het totale
winkelgebied een overzichtsplan maken dat door de gemeente en de Welstandscommissie wordt beoordesld;
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o Lichtbakken en verwijsborden zijn niet toegestaan;

» Raclamevlaggen/banieren lot een maximum van €én viag/banier per 4 m. gevellengte. Per gevel/perceel
mogen maximaal twee gevehiaggen/banieren worden aangebrachi (het betreft hier viaggen/banieren aan de
gevel en niet in masten!);

o Gevelreclame moet loodrecht op, of evenwijdig en vlak aan de gevel worden geplaatst.

Maatvoering van reclames loodrech! op de gaeval

o Niet hoger dan de onderzljde van de raamdomels op de eerste verdieping {let op verkeer, hoogte minimaal
2.20 m boven het trottoir en tenminste 4.20 m boven de rijweg). Bij luifels de reclame-uitingen alleen op of
onder de luifel plaatsen;

= Ten hoogste 70 em (inclusief bevestiging) buiten het gevelvlak stekend;

+ Niet groter dan 1.00 m2;

o De dikle van het object mag niet meer bedragen dan 25 cm.

Maatvoering ven reclames evenwijdig aan de gevel

o Gecentreerd aangebracht op de borstwering van de eerste verdieping, niet hoger dan de onderzijde van de
raamdarpels op de eerste verdieping. Blj luifels de reclame-uitingen allsen op of onder de luifel plaatsen.

o Nigt breder dan 70% van de gevelbreedte.

o Niet hoger dan 75 cm;

o Da dikie van hei object mag nlet meer bedragen dan 25 cm;

Zonnescharmen of markiezen met een raclame-uiting mogen esn maximala uitval habben van 2 meter.

Loodrecht op gevel maximaal 70 cm Evenwildig aan gevel maximaal 70% van
uit geve! steken en maximaal 1.00 m? gevelbreedte en maximaal! 75 cmhoog

Vorrngeving

¢ [n de voorgevel moet de reclame-uiting als zelfstandig element zijn vormgegeven. Formaat en detalllering zijn
afgestemd op de oorspronkelifke gevel en beperkt tot het hoogst noodzakelljke. De reclame blifft daardoor
ondergeschikt aan het gebouw;

« De samenhang en de ritmiek van de straatwand mogen door de reclame niet worden verstoord;

e Indien er sprake is van meerdere reclame-uitingen op een gevel dan dienen deze in een eenduldige
vormgeving uitgevoerd te worden;

s Kisuren dienen terughoudend gekozen te worden. Dus geen contrasterande en falle fluoriscerende klauren;

o Geen daglichlreflecterende reclame;

» Geen lichicouranten of lichtreclame met veranderlik of knipperend licht.



Overige
s Geen reclame voor diensten of pradukten die niet in het pand plaatsvinden respectievelijk worden verkocht;
o De reclame-uiting voldoet aan de eventuele aanvuliende eriteria voor reclame-uitingen in de gebieds- of

objectgerichte becordslingskaders.

Reclame-uitingen in de Binnenstad
De navolgende straten zifn begrepen in dit kader onder het gebied *Binnenstad™ De Beatrixsiraat, de
Keizerstraat, de Spoorstraat, de Koningstraat, de Wezenstraat, de Califomiéstraat en hat Julianaplein.

In de aankomende jaren wordt de binnenstad opgeknapt. Doelstelling is om het oude karakter van de stad le
herstellen. De openbare ruimte krijgt een herinrichting en de gevels worden aangeheeld en opgeknapt. Cok de
winkelstraten Xomen hierbi] aan de beurt Voorwaarde is wel dat de winkeliers/eigenaren van de panden in de
winkelstraten hieraan meewerken. Individualiteit van het pand, diversitell en kleinschalighelid zijn de belangrijkste
aspecten voor de beeldkwaliteit in de winkelstraten (Spoorstraat, Bealrixstraal en Keizerstraat). De toe t2 stane
reclame in de winkelstraten moet ingetogen ziin en is geheel afhankelijik van het pand. Voorwaarde voor de hele
binnenstad is dat de reclame moel passen en aanslullen bij de architectuur van het pand, waardoor het wordt
geintegreerd in het gevelbeeld. Het pand moet één uitstraling hebben en niet zoals nu vaak hel geval Is een gevel
op de begane grond dle gehee! afwijkend Is van de geve! van de verdiepingen. Daamaast moeten in de
winkeipuien de parcellering van de panden tot ulting komen (dus geen reclameborden over twee panden). Een en
ander is opgenomen in het beeldkwaliteitskader dat onderdee! ultmaakt van het Uitwerkingsplan Stadshart Den
helder. Dit wordt verder uitgewerkt in het beeldkwaliteitsplan dat wordt opgesteld.

Het plaatsen van vrijstaande reclamecbjecten in het gebied Binnenstad is niet toegestaan!

De gevel is in te delen in zones, waar eigen richtlijnen voor gelden,

- ayooo|-

zone 2

zane t

Plaatsing en aantal

o Maximaal twee reclame-uitingen per naar de straat gekeerde gevel, met een voor publiek toegankelijke entree;

» Het aan de gevel aanbrengen van reclameborden of losse tekens/letters zijn toalaatbaar;

o Geen reclame aangebracht op bouwlagen met een woonbestemming of bouwlagen met een
‘bedriifsbestemming zonder publieksfunctie, tenzij In de woning ean praktijkruimte voor het uvitoefenen van gen
vrif beroap zit;

o Reclame-objecten die losstaan van de gevel zijn niet toegestaan;

o Lichtbakken en verwijsborden zijn nlet toegestaan;

» Het plaatsen van reclameviaggen/vlaggenmasten/ banieren is niet toegestaan;

» Gevelreclame moe! loodrecht op, of evenwijdig en viak aan de geve! worden geplaatst. Reclame op dakranden
en dakgoten Is niet toegestaan.

« Samenvoegen van reclamea over meer dan één pand is niet toegestaan;

o |_uifels zi|n niet toegestaan, daarom Is reclame gecombineerd met luifels niet toegestaan;



o Zonneschermen of markiszen met een reclame-uiting mogen een maximale uitval hebben van 2 meter en

blijven binnen de penanten.

Maatvoering van reclames zone 1

v Losse letters op het raam;

» Geen dichte viakken;

+ Maximaal 60% van de breedte van de pui;

o Maxirnaal 30 ¢m hoog;

+ Rectame haaks op de gevel / vithangborden niet toagestaan.

Maalvoering van reclames zone 2 evenwijdig aan de gevel

¢ Losse letters op de gevel, of reclame op een bord;

o Vlak op de gevel;

= Boven entree of gecentreerd ap de gevel;

o Niet breder dan 60% van de gevelbreedts;

» Niel hoger dan 60% van de bandbreedte (afstand tussen bovenkant winkelpui en onderkant kozijn van de
eerste verdieping), met een maximum van 60cm;

Rectame blijft binnen de penanten van het pand;

Zonnescherman en markiezen met een reclame-uiling mogen een maximale ultval hebben van 2 m. Minimale

doorgangshoogte van 2 m.

Maatvoering van reclames zone 2 loodrecht op de gevel

¢ Uithangborden haaks op de gevel zijn toegestaan;

« Maximale hoagte van 60cm;

= Nist breder dan 70 cm (inclusief bevestigingsmateriaat};
Maximaal 25cm dik;

Piaatsing gedeeftelifk in zone 1 en 3 Is niet aanvaardbaar;
Bevaestigingsconstructie zoveel mogelijk uit het oog onttrelkden.

Maatvoering van reclames zone 3
¢ Reclame is niet toegestaan;
e Uitzondering kan gemaakt worden voor panden azn de Beatrixstraat gelet op de grote van de gevels van de

panden.

Vormgeving

» Formaat en detalllering ziin afgestemd op de oorspronkelijke gevel en beparkt tot het hoogst noodzakelijke. De
reclame bliift daardoor ondergeschikt aan het gebouw;

De samenhang en de ritmiek van de straatwand mogen door de reclame nlet worden verstoord;

Indien et sprake is van meerdere reclame-uitingen op een gevel dan dienen deze in een eenduldige

vormgeving uitgevoerd te worden;
o Kleuren dienen terughoudend gekozen te worden. Dus geen contrasterende en felle fluoriscerende kleuren;

L]

Geen daglichtreflecterende reclame;
» Geen lichtcouranten of lichtreclame mat veranderlijk of knipperend licht.

Overige
= Geen reclame voor diensten of produkten die nlet in het pand plaatsvinden respectievelijk worden varkocht;



o De raclame-uiting voldoet aan de eventuele aanvullende criteria voor reclame-uitingen in de gebieds- of

objectgerichie baoordelingskaders;

In de binnenstad dient zorgvuldig met reclame-ultingen te worden amgegaan, dus alet 20!

Reclame-ultingen op bedrijventerreinen

Op bedrijventerreinen zal reclame als minder storend worden ervaren. Handelsreclame en/of naamsaanduiding is
slechts mogelijlk op het terrein van het bedrijf zelf, Verwijsreclame is uilsluitend middels een standaardvoorziening
aan de ingang van het industrieterrein toegestaan.

Omdat het hier gaat om een grotere concentratie van bedrijven, zal de reclame hier ook overdadiger zijn.
Uttgangspunt bliift dat de reclame op een logische plaats tegen de gevel aangabracht dient te worden, bijv. bij de
entres, en afgestemd dient te zijn op de massa ¢.q. gevelopzet. Als plaatsing tegen een gevel niet mogelijk is -
bljvoorbeeld bij een gevel van louter glas - moel de reclame bij de hoofdingang worden geplaatst. Verticale
rectamezuilen zijn mogelilk als ze een plaats krijgen aan de kant van de ingang van het bedrijf.

Bij bedriifsverzamelgebouwen wordt de gezamenlijke presenialie getoond, zo nodig met een verwizing per
ondememing. Plaatsing van reclame op de dakrand is mogelijk, als tenminste wordl vitgegaan van kleine losse
letters met de naam van het gebouw. De plaats van de belettering moet te- maken hebben met de ingang van het
bedrijffsverzamelgebouw. Huurders/gebruikers van het bedrijfsverzamelgebouw wordt aangeraden om samen een
vrijstaand reclameoblect bij de hoofdingang te plaatsen.

Algemeen

¢ Het reclame-object moet op de entree of de gevel van de bebouwing geplaatst worden en moet afgestemd te
Zijn op de massa en de gevelopzet;

o Het reclame-object mag de samenhang en de ritmiek van de straatwand niet verstoren;

» |ndien plaatsing tegen de geve! niet mogelijk is, bijvoarbeeld bij glasvliesgevels, moet de rectame boven of in
de buurt van de entree te worden aangebracht;

s Blj luifels da reclame-uitingen allean op of onder de luifel plaatsen;

o Reclame moat worden geintegreerd in de bouwstijl en zich beparken tot het hoogst noodzakelijke.

Reclame-uitingen op of aan ean gebouw op bedrjventemeinen

Plaatsing en aantal

» Eén reclame uiting per naar de openbare weg gekeerde gevel van een gebouw/perces!;

« Maximaal 4 reclame-uitingen per gebouw/perceel zln toegestaan, waarvan maximaal 2 aan een gevel, bij
bedrijfsverzamelgebouwen ter beoordeling van de Commissle Ruimtelijke Kwaliteit (grootte passend in
verhouding met de grootte/uitsiraling van gebouw);

o Plaaising van reclame op da dakrand is alleen mogelijk door middel van losse lefters.

Maatvoering
o Gevelreclame loodrecht op de geve) maximaal 1.0 x 1.0 x 0.25 m;
o Afsland tol de rijbaan minimaal 60 cm, horizontaal gemelen (L.v.m. de verkeersveiligheid);



o Gevelreclames evenwijdig aan de gevel of op de dakrand niet breder dan 70% van de gevelbreedte en de
hoogle in verhouding met de hoogte van het gebouw tot maximaal 1.00 m. De dikte van het object mag niet
meer bedragen dan 25 cm.



Vormgeving

» Gevelreclame passend in architectuur van de pand;

o Reclametoepassingen dienen ondergeschikt te zijn ten opzichte van het hoofdgebouw en bij voorkeur
meegenomen worden in het ontwerp;

¢ In de voorgevel de reclame-uiting als zelfstandig element vormgeven, waarbij de plaatsbepaling is afgestemd
op en in verhouding met de oorspronkelijke gevel;

o Kleuren dienen terughoudend gekozen te worden. Dus geen contrasterende en felle fluoriscerende kleuren;

=+ Geen daglichtreflecterende reclams;

+ Geen lichtcouranten of lichtreclame met veranderlijk of knipperend licht;

< Aanlichien van reclame is toegestaan (geen lichtbakken!)

« Geenmechanisch bewegende delen.

Overige

= De reclame-uiting moet betrekking hebben op de dienst die wordt verleend of het bedrijf of het beroep dat wordt
uitgeoefend infop de onroerende zaak;

» De reclame-uiting voldoet aan de eventusle aanvullende crileria voor reclame-uitingen in de gebleds- of
objectgerichte beoordelingskaders.

Vriistaande reclame-uitingan / reclamezuilen op bedrijventermeinen

Plaatsing en aantal

o Bij de entree van het erf of op de parkeemplaats;

« Eén reclamezuil mag worden geplaatst, mits verticaal uitgevoerd en geplaatst bij de tuvegang van het badsif of
bij de inrit van het terrein;

» Reclameis niet toegestaan op of aan de erfafscheldingen van bedrijven;

« Geen reclame-uitingen die het vitzicht op de openbare ruimte of het open landschap emnstig belemmeren;

» Bij bedrijffsverzamelgebouwen Is één verzamelobject mogelfijk, geplaats! bij de toegangzijde van het gebouw
dan wel bij de inrit van het terrein, wazrop op eenvormige wijze de gebruikers worden vermeld;

= Viaggen-/baniermasten zijn toegestaan met een maximum van drie, afhankelijk van de grootie en de inrichting
van het terrein, bij voorkeur te plaatsen bij de ingang van het gebouw of het terrein, mits het geldende
bestemmingsplan het toestaat. Bedrijven kunnen ook samen voor het totale bedrijventerrein een overzichisplan
maken dat door de gemeente en de Commissie voor Ruimlelijke Kwalitalt wordt beoordeeld,

Maatvoering
« de maximale hoogte is 2,5 meter (mede athankelijk van de voorschriften van het geldende bestemmingsplan);

» maximaal 1 meter breed en 30 cm dik.

Vormgeving

» De reclame-uiting als zelstandig element vormgeven, waarbij de maatvoering en detailleringen zijn afgestemd
op en hamonigren met het hoofdgebouw;

o Reclame beperken tot hel hoogst noodzakelijke;

= Gesn mechanisch bewegende delen;

Geen daglichtreflecterende reclame;

Geen lichtcouranten of lichtreclame met veranderijk of knipperend licht;

L]

o Aanlichten van reclame is toegestaan (geen lichtbakken!)
= Kleuren dienen terughoudend gekozen te worden. Dus geen contrasterende en felle fluoriscerende kleuren,



Overige

o De reclame-uiting moet betrekking hebben op de dienst die wordl verleend of het bedrijf of het beroep dat wordt
uitgeoefend infop de onroerende zaak;

» De reclame-uiting voldoet aan de eventuele aanvullende criteria voor reclame-uitingen in de gebleds- of

objectgerichte beoordelingskaders.

Reclame-uitingen in, op en hij monumenten en beschermd stads- of dorpsgezichten

Het vaststellen van een manument of een beschemmd stads- of domsgezicht heefl als doel het behoud van de
cultuurhistorische waarden. Om deze waarden e beschermen en wellicht te versterken dienen reclame-uitingen
in zijn algemeenheld gekenmerkt te worden door een gebruik van {raditionele middelen, materialen en kleuren.
Het Is van groot belang dat terughoudend met reclame-uitingen moet worden omgegaan.

Een deel van de Gemeante Den Helder is aangeweszen als beschermd Stadsgezicht. Het betreft: de forten, de
liniewal, Kanaalweg, Prins Willem Alaxander Singel, de Grachtengordel, de Oude Rijkswerf, de Haven, Fort
Kijkduin en het Hulsduinerkwartier. Daamaast kent de gemeente nog 43 rijksmonumenten, 3 provinciale
monumenten en 123 gemeentelijke monumenten.

Gezjen de complexbeschemming en de geplande gebiedsontwikkeling van Willemsoord tot integraal stadsdee!,
Zljn voor dit gebled eigen criteria voor reclamecbjecten opgesteld. Deze kunnen nog worden aangevuld door het

nog op e stellen beeldkwaliteitplan.

Voor een woning met praldijkruimte enfof biizonder doseleinden {met een positieve bestemming) gelden de
volgende uilgangspunten:

Plaatsing en aantal

« Maximaal één reclame uiting per woning/perceel;

« Bevestiging tegen de gevel t.p.v. de bedrijfstoegany;

» Bij aanwezighsid van voortuinen is plaatsing van een bord in de tuin denkbaar, mits zomwuldig (als tuinmeubel)
vormgegeven, geintegreerd in het twinontwerp. Het toepassen van beperkte aanlichting Is toeiaatbaar.
Totaalhoogle maximaal 1 meter.

¢ In de voorgevel moet de reclame-uiting als zelfstandlg element zijn vormgegeven, Fomaat en detaillering zijn
afgestemd op de oorspronkelijke gevel en baperkt tot het hoogst noodzakelljke. De reclame blifit hierdoor
ondergeschikt aan het gebouw;

» Zonneschermen of markiezen met een reclame-uiting mogen een maximale uitval hebben van 2,5 meter;

= Reclame op dakranden en dakgoten is nist toegestaan.

Maalvoering
+ geen groters-opperviakie dan 0,5 m2.

Vormgeving

= In de voorgevel most de reclame-uiting ais zelfstandig element zijn vormgegeven, Formaat en detaillering zijn
afgestemd op de oorspronkelijke gevel en beperkt tot het hoogst noodzakellke. De reclame blijft hierdoor
ondargeschikt aan het gebouw;

+ De reclame-uiting is op traditionele wijze aangebracht, Voorbeelden hiervan zijn het uithangbord en het
beletteren van kroonlijsten of luifels boven entree of etalage partijen;

+» Reclame beperken tot het hoogst noodzakelijke;

« Gaen mechanisch bewegende delen;

o Geen daglichtreflecterende reclame;

o Geen lichtcouranten of lichtreclame met veranderlijik of knipperand licht;

Aanlichlen van reclame is lcegestaan (geen lichtbakkent).
Kleuren dienen terughoudand gekozen te worden. Dus geen cantrasterende en felle fluoriscerande kleuren.
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« Alleen naam en aard van het badrijf met eventueel openingstijden en/of vignet (geen merkreclamest).

Overige

» De reclame-uiting moet betrekking hebben op de dienst die wordt verleend of het bedrijf of het beroep dat wordt
uitgeoefend Infop de anroerende zask;

o De reclame-uiting voldoet aan de eventuele aanvullende critena voor reclame-uitingen in de gebleds- of

objectgarichte bavordslingskaders.

Voor bedriifsbebouwing met een positieve bestemming gelden de volgende uitgangspunten:

Plaatsing en aantal

o Maximaal één reclame-uiting per naar de straat gekeerde gevel met een voor publiek toegankelijke entree.

o In de voorgevel moet de reclame-uiting als zelfstandig element zijn vormgegeven. Formaat en detaillering zijn
afgesternd op de oorspronkelijke gevel en beparkt fot het hoogst noodzakelijke. De reclame blijft hlerdoor
ondergeschikt aan het gebouw;

e Zonneschermen of markiezen met aen reclame-uiting mogen een maximale uitval hebban van 2,5 meter;

o Reclame op dakranden en dakgoten warden niet foegestaan;

Het integreren van een vriistaande bescheiden reclameteken voor de voorgevsl op eigen terrein is denkbaar

mits plaats, vormgeving en kleur worden afgestemd op de omgeving. Het tcepassen van lichibakken is niet

toelaatbaar, beperkte aanlichting wel. De maxirmale hoogte van een dergelijk elament is sterk athankelijk van
de situatie, doch mag de 2.25 m niet overschrijden. Het plaatsan van dergelilke vrijstaande reclametekens in

woonbebouwing is niet toegestaan.

Maatvoering
¢ reclames evenwijdig aan de gevel:
o Gecentreerd aangebracht op de borstwering van de eerste verdieping, niet hoger dan de onderzijde van de
raamdorpels op de eerste verdieping. Bij luifels de reclame-uitingen alleen op of onder de luifel plaatsen.
¢ Maximaal 50% van de gevelbreedte, niet hoger dan 45 ¢m en maximaal 25 em dik;
o Achter enfof op ramen, gaat ten koste van 50% van reclame op de gevel;
« raclames loodrecht op de gevel:
o Niet hoger dan de onderzijde van de raamdorpels op de eerste verdieping (let op verkeer: hoogte minimaal
2.20 m boven het trottoir en tenminste 4.20 m boven de rijweg);
o Bij luifels de reclame-uitingen alleen op of onder de luifel plaatsen;
o Ten hoogste 70 cm (inclusief bevestiging} buiten het gevelviak stekend;
o Niet groter dan 1.00 m2;
o De dikte van het object mag niet meer bedragen dan 25 cm.

Vormgeving

o De reclame-uiting is op traditionele wijze aangebracht, voorbeelden hiervan zijn het uithangbord en het
beletteren van kroonlijsten of luifels boven eﬁtree of etalage partijen;

Kleuren dienen tarughoudend gekozen te warden, Dus geen contrasterende en felle fluoriscerende kleuren;

Grote ongelede viakken met reclameboodschappen ziin niet toegestaan;

L]

Reclame beperken tot het hoogst noodzakelijke;
¢ Geen mechanisch bewegende delen;

Geen daglichtreflecterende reclame;
Geen lichtcouranten of lichtreclame met verandedijk of knipperend licht;
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o Aanlichten van reclame is toegestaan {(geen lichtbakkenl).
» Allesn naam en aard van het bedrijf met eventuee! openingstijden en/of vignet (geen merkreclamesl).

Overige
o Geen reclame voor diensten of produkten die niet in het pand plaatsvinden respectievelijk worden verkocht;
e De reclame-uiting voldoet aan de eventuele aanvullende criteria voor reclame-vitingen in de gebieds- of

objectgerichie becordelingskaders.

Reclame-uitingen Willemsoord

1} De reclame-uiting is als zelfstandig element vormgegeven. Plek, afmeting en
Algemene vormgeving zijn afgestemd op het gebouw en beperki zich tot het hoogst
voorschriften _ noodzakelijke. De reclame bliifl hierdoor ondergeschikt aan het gebouw;,
2) Terughoudend in effect op de openbare ruimte;
3) Per functie maximaal één reclame-uiling per publiek toegankelijke entree,
4) Reclame-ulting is e allen fijden gekoppeld aan de entree, dit houdt in:
a} naast de entree, of
. b) boven de entree, of
¢) direct om de hoek van de entree
5) Wanneer er sprake is van meerdere functies in een gebouw met een gezamenilijke
entree, dan worden de rectame-uitingen zoveel mogelijk gecombineerd in &én
reclameobject gekoppeld aan de gezamenlijke entree,
6) Bevestigingsconstructies zijn zovee! mogelijk uit het zicht,
1 7) Reclame-uitingen worden viak op de gevel geplaatst.
B) Reclame-uitingen, voorschriften voor vormgeving:
a) Losse letters
o Metaal, in materiaaleigen kleur zoals RVS
o Grijstinten
o Modem, industriesl letlertype
b) Transparante naamborden
o Transparante plaat met losse letters
¢} Reclame-uiting op markies Is toegestaan d.m.v. losse letters, aan
onderzijde/rand van uitkragend deel. Kleur ietters: wit, griis of zwart.
9) Viaggenmasten zijn toegestaan, mits:
> Perdrie plaatsen, terughoudend in totaal aantal
> Zwarte mast met banier
> In één lijn geplaatst
> Geplaatst aan de kade, niet voor een pand
10) Bedrijvenborden zijn toegestaan, mits:
> Geplaatst bij de toegangen van Willemsoord en bif de parkeervelden
> Deze gebrutkt worden om de locatie van de bedrilven aan te geven, reclame-
uitingen zijn beperkt
>  Vommgeving als zuilen met plattegrond
11) Vaste aankondigingborden zijn {pegestaan, mits:
' > Deze gebrulkt worden voor tidelijke informatie, als evenementen of
tentoonstellingen
> Deze centraal beheerd/georganiseerd worden
i 12) Banieren zijn toegestaan (gls vitzondering op regel 2}, mits:
> Per gevel maximaal 1 banier. Afwijking hiervan, bijvoorbaeld bl] lange gevels, kan
mat goedkeuring van de commissie voor rulmtelijke kwaliteit.
Per functie maximaal 1 banler
Per pand dezelfde type banier en bevestigingsconstructie wordt toegepast
Haaks op de gevel
Maatverhouding 1:4
Zwarte achtergrond met witte letters, een klsuraccent toegestaan
Geen logo's of afbeeldingen

VVvVVvyy

Voor nleuwbouw gelden dezelfde voarschriften voor reclama-uitingen als bij de
monumenten. Voor nieuwbouw zijn echier afwijkingen tan opzichte van de richtlijnen zijn
toegestaan, wanneer de reclame-uiting een integraal onderdeel is van de architectuur, en
dit leldt tot kwaliteitsverbetering. Dit zal worden beoordeeld door de adviescommissie voor
Ruimtelijke Kwaliteit.,
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Niet toegestaan

- Reclame-uitingen achter en op ramen;

- Reclame-uitingen schuin of haaks op de gevel;

- Reclame op dakranden en dakgoten bestaande uit losse, geschilderde of plakietters:

- Het per bedrijf plaatsen van reclame-objecten die losstaan van de gevel;

- Het per bedrijf plaatsen van vlaggen/vlaggenmasten;

- Toepassen van lichireclame, lichtbakken, bewegende reclame of aangelichte
reclame-uitingen (aanlichten van panden Is wel toegestaan);

- Het toepassen van (gevelistelger)doeken, gevelbeschilderingen, blllboards,
raamplakkaten of raamfolie.

lllustraties en voorbeelden reclame-uitingen

Ad 3)
Piaats van reclame

<o de hoek

{ Ad 4)
Gecombineerde
reclame

LEQ L SR B

fout: meerdere plekken voor reclame goed: gecombineerde reclame

Ad 7a)
Losse letters

goed: losse letters bi] de entres

fout: gekleurde letters goed: grijze letters
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Ad 7c)
Transparante
borden

Ad 7e)
Reclame op markies

Ad B)
Viaggenmast

Ad 9)
Bedrijvenbord

vormgeving bedrijvenbord
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Ad 11)

Banieren maatverhouding en tekstrichting

Niot toegestaan

raamfolle

Reclame-uitingen op sportterreinen

Het aanbrengen van handelsreclame waasblj de teksten niet zijn gericht op het complex, zijn niet aanvaardbaar.
Naamsreclame voor de sportvereniging in verband met de bereikbaarheid is wel mogelijk. Maar dan most zo'n
aanduiding wat betreft maat, vormgeving en kieur wel zijn afgestemd op de omgeving.

o Blj naamsreclame voor de sportvereniging most de maat, vormgeving en kleur afgestemd zijn op de omgaving;
» Viaggen-/baniermasten zijn toegestaan met een maximum van drie, afhankelijk van de grootte en de Inrichting
van het terreln, bij voorkeur te plaatsen bi de ingang van het gebouw of het terrein;
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+ Reclameborden van sponsors gericht op hst complex zelf ziin gebruikelijk, Borden waarvan de buitenzijde
donker van kleur is, rond het speelveld, gerichl op het veld, met een maximale hoogte vanaf het maaiveld
gerekend van 1.20 meler, zijn aanvaardbaar;

o Borden in de tribune (geen beperkingen};

o Clubnaamaandulding op de kantine:

o Alleen d.m.v. losse letters of een plat gevelreclamebord, niet buiten het silhouet van het gebouw (dus niet
op daken en goten);

o Maximaal 2 reclame-uitingen per clubgebouw, aangebracht aan de gevels met een maximale afmeting van
1 m? reclame-uiting en maximaal 25 cm dik.

Reclame-uitingen in het buitengebled

In dit gebiedsdeel is niel de Apv maar de Landschapsverordening Noord-Holland van toepassing. Het
uitgangspunt is dat opschrifien, aankondigingen of afbeeldingen dan wei constructies ten behoeve daarvan, in
welke vorm ook, welke vanaf een openbare weg, een spoorweg of een openbaar water zichtbaar zijn, in beginsel
niet thuishoren in het bultengebied. Ze passen slecht bij het karakter van de cmgeving en vormen een visusle
vervuiling.

Het verbod is in een aantal gevallen niet van toepassing. Bijveorbeeld bij pompstations, abri’s ten behoeve van
het openbaar vervoer en reclamemasten waarvoor een verklaring van geen bezwaar op grond van de Wet op de
Rulmtsilfke Ordening {oud) is afgegeven of die in een rechtens onaantastbaar bestemmingsplan zijn opgenomen.

Lichtreclame past niet in het bultengebied en zal met name s avonds opzichtig zijn. Lichtreclame in het
builengebied is daarom niet toelaatbaar. Alleen in uitzonderlijke gevallen kan er toestemming vereend worden,
bijvoorbeeld bij benzinestations en restaurants langs provincliale wegen. Er moel dan een verzoak tot ontheffing
ingsdiend worden blj de provincie Noord-Holland. De bebouwde kom grans wijzigt regalmatig. Uitgegaan dient te
worden van de laatst vastgestelde versie, Deze kan afwijken van de versie die als bilage bl de nota

'Reclamebeleid’ is gevoegd.

Als de aanvraag ook omgevingsvergunningsplichtig is voor de activiteit “bouwen”, valt de aanvraag wel onder de
werking van het ‘rectamebeleid’ en moet cok een aanvraag om een omgevingsvergunning "bouwen” worden
ingediend bij de gemeente. De gemeents heeft haar eigen verantwoordelijkheld, waardoor hel beslult om we! of
geen omgevingsvergunning voor de activitelt “bouwen” te verlenen los staat van het besiuit van de Provincie om
de ontheffing wel of niet te verdenen.

Plaatsing en aantal

« Maximaal &&n naamsaandulding aan een gevel aan een bedriffsgebouw per perceel/bedri)f;

« Reclame op een gebouw mag niet geheel of gedesitellik boven de dakrand worden geplaatst;

o Slechts één vrijstaande reclame-uiting per positief bestemd bedrijf (kan tweezijdig) met een direct visueel
verband tussen het bard en (de toegang van) het bedrijf;

= Twee viaggen-/fbaniermasten worden gelilkgesteld met 1 vrijstaande reclame-uiting;

# Lichtreclame is niet toegestaan, aanlichting wel;

« Geen reclame toegestaan op een onbebouwd perces];

« De naamsaandulding op een logische wijze plaatsen; dat wil zeggen op een gevel grenzend aan het erf bij de
toegang van het bedrijf en integreren met de gevelopzel.

Maatvoering

Op of aan een gebouw

» Agrarische beslemming, perceelsgebonden, maximale afmeting van de naamsaanduiding is 3% van de
gevelopperviakie mat een maximum van 2.5 m2 (maximaal 4 m2 aangelicht);

s geen agrarische besternming, perceelsgebonden, de totale opperviakie van hel opschrift mag niet meer
‘bedragen dan 5% van de gevelopperviakte met een maximum van 4 m2 (maximaal 1 m2 aangelicht}, hierbij telt

de reclame op het perceel mee.
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Vrijstaand op een bebouwd perceel:

¢ Maximaal oppervlakte per object 2 m2;
» Maximale breedte 2 m en een maximale hoogts van 1,5 m;
o Viaggen-lbanisrmasten, maximaal twee masten met een hoogte van maximaal 6 m, mits in overeenstemming

met het bestemmingsplan.

Vormgeving

= De opschriften moeten in overeenstemming ziin met de architectonische opbouw van de gevel en daaraan zo
mogelijk bijdragen. Plaats, afmeting en kleur worden mede daardoor bepaald.

o Alleen naam en aard van het bednif met eventueel openingstifden en/of vignet (geen merkreclamest).

Overige

o Geen raclame voor diensten of produkten die niet in het pand plaatsvinden respectievelijk worden verkocht;

e De reclame-uiting voldoet aan de eventuele aanvuliende criteria voor reclame-uitingen in de gebieds- of
objectgerichte beoordelingskaders.

Reclame-ultingen in overgangsgebieden en verbindingsassen
Met 'overgangsgebieden worden de zones bedoeld waar de andere gebieden {woon-, winkelgebieden,
beschermde gezichten, bedrijventerreinen, sportlerreinen en buitengebied) aan elkaar grenzen. Deze gehieden
vallen vaak samen met verbindingsassen, waar hat verkeer de enige duldelijk aanwijsbare functie Is. Het aanzicht
van de buitenrulmte wordt hler dan ook in mindere mate door bebouwing bepaald. Niet bij elke overgang is een
dergelijk gebled aanwezig, sommige gebieden sluiten naadioos op elkaar aan.

Overgangsgebieden zijn vanwege hun mondfunctionele karakier en, meeslal, grote verkeersstromen, geschikta
plaatsen voor het maken van tijdelijke reclame veor bijvoorbeeld evenementen en voorstellingen. Ook zullen zich
in deze gebleden vaak informatiedragers bevinden, zoals gemeente- en wijkplattegronden.

Wanneer de gemeente besluit medewerking te verlenen azn de plaatsing van dragers voor wisselende reclame-
uitingen (billboards, etc.} dan zullen deze pebleden daarvoor in het algemeen de meest aangewezen plekken zijn.
Overigens 2al ook hier een zorgvuldige plaatskeuze en afstemming op de omgeving noodzakelijk blijven en biijit
esn welstandstoetsing dus ook nodig. In de meclamenola ziin de objectgerelateerde fichtlijnen nader
gespecificesrd in paragraaf 4.3, Er zijn richtliinen voor pompstatipns, permanente reclame in de openbare ruimte
en tijdelijke reclame-uitingen.
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Bijlage 5:
Richtlijnen voor pompstations

Tot voorheen gold er geen specifiek beleid met betrekking tot het maken van reclame op
pompstations. Gevolg hiervan was een wildgroei met een rommelige uitstraling. Binnen de gemeente
Den Helder zijn 10 pompstations.

Algemene criteria - slechts bedriffsgebonden merkreclame, foge enfof
naamsaanduiding en interne spaaracties;

- geen verwijsreclame en spandoeken;

- lichtreclame alleen toegestaan tegen de luifelrand, de
pompeilanden en de pompshop;

- brandstrofproducten- /prijsborden alleen inwendig zwak
verlichten of zwak aanlichten. Oplichtende tekst en cijfers zijn
niet toegestaan;

- verlichting ten behoeve van reclamedoeleinden mag geen
hinderlijke instraling hebben op lichtdoorlatende openingen in
gevels of daken van woningen;

| - de vormgeving, plaats en kleur dient te worden afgestemd op
de desbetreffende gevelopzet:

- varkeersveilige plaatsing en een vrije doorgang van 1,25 meter
trottoir;

- lichtreclame of aanlichten nabijf ramen van woningen mosten
voldoen aan NEN 1010.

Sneltoetscriteria Als aan de algemene voorwaarden en bovenstaande eisen wordt
' voldaan kan het ptan worden afgehandeld als voldaan wordt aan
de onderstaande specifieke criteria (na accodering door de
welstand).

Retlame tegen de gevel:

- Aan borden of letters, maximaal § % van de betreffende gevel
met een maximum van 10m2 per 40 m1 gevel;

| - Maximaal 75% van de gevelbreedte;

- aan lichtreclame 3% van betreffende gevelopzet met een
maximum van 5m2 per 40m gevel;

- Achter en/of op ramen, gaat ten koste van 50% van reclame op |
de gevel {1m2 achter raam =-0,5 m2 op de gevel);

- Dakranden en boeidelen in huisstijlkleuren max. 15% van het
betreffende gevelopperviak. Dit gaat ten kosten van de
maximale hoeveelheid reclameborden;

- Maximaal 2 vlaggen tegen de gevel. Deze mogen alleen
aanwezig zijn tijdens openingstijden;

Reclame op de dakrand

- 3% van de betreffende gevelopperviak;

- maximaal 5 m2;

- gaat ten kosten van de maximale hoeveelheid aan reclame
tegen de gevel.

Luifel

- dakranden en boeidelen in huisstijikleuren met logo of
brandstofmerk toegestaan;

- verlichting alleen naar de weg toegekeerde zijde;

- maximaal 2 spandoeken voor acties aileen onder de luifel en
maximaal 2 m2.

Vrijslaande reclame-uiting
- maximaal één brandstofprodukt-fprijsbord met een afmeting
van 1,5 m2 per pompeiland met een maximum van 6 m2




(eventueel dubbelzijdig);

per pompeiland €én aanbiedingen- of actiebord van 1.25 m2;
maximaal 2 instructie- of verwijshorden voor nevenfuncties
(wasstraat, water en lucht) van maximaal 0.5 m2;

Maximale hoogte en lengte van een bord 1,5 m;

Maximaal 2 viaggen-fbaniermasten van 6 meter hoog;







Bijlage 6:
Richtlijnen voor zelfstandig vaste reclameobjecten

Lichtmastreclame

Onder deze reclame verstaan we (on)verlichte reclamebakken die, binnen de bebouwde kom, aan
lantaarnpalen worden bevestigd. Vaak gaat het om uitingen langs doorgaande wegen. Meestal
verwijzen deze borden naar een in de omgeving van het bord gevestigd bedrijf.

Binnen de gemeente Den Helder is er voor gekozen om het plaatsen van deze borden uit te besteden
aan een partij. Blj afwijkingen of onregelmatigheden hoeft de gemeente dan alleen deze partij daar op
aan te spreken. Uitbreiding van het aantal lichtmastreclames wordt niet toegestaan.

Algemene criteria - Eenvormigheid en kwaliteit;
| - Plaatsing waarbij de verkeersveiligheid niet in het geding komt;
- Toevoeging van nieuwe lichtmastrectame is niet toegestaarn.

Afmetingen: )
- Standaardafmetingen {breedte x hoogte) 700 x 1000 mm;
| - Het reclamebord mag het uitzicht op verkeersborden of
|  bewegwijzeringsborden niet belemmeren;
- Het reclamebord wordt niet boven de rijbaan aangebracht,
| maar boven de zijberm of middenberm, waarbij de onderzijde
van het reclamebord wordt aangebracht-op de standaardhoogte
van 3500 mm, gemeten vanaf het maaiveld;
| - Bij plaatsing van reclame-uitingen in de buurt van kruispunten
| en T-aansluitingen moet worden uitgegaan van:
- een afstand tot het kruispunt van minimaal 50 meter op
wegen waar de snelheld maximaal 30-50 km per uur |s;
- een afstand tot het kruispunt van minimaal 100 meter op
wegen waar de snelheid maximaal 70-80 km per uur is.

Driehoeksborden
Driehoeksborden voorzien in een duidelijke behoefte en voorkomen of vormen een goed alternatief

voor wild plakken.

Algemene criteria | - maximaal 54 driehoeksborden in Den Helder en 25

drichoeksborden in Julianadorp;

- de driehoeksborden worden geplaatst overeenkomstig het

|  plaatsingsplan;

| - de kruisingen van de wegen en straten dienen vrij te blijven van

|  driehoeksborden;

- de ingangen van omliggende percelen mogen niet geblokkeerd
worden. De borden mogen geen belemmering vormen voor de
uitoefening van werkzaamheden voor bedrijven en/of
instellingen;

- de driehoeksborden mogen niet in groenzones worden
geplaatst;

- driehoeksborden mogen worden gebruikt voor commerciéle en
ideéle reclame;

- een bedrijff mag slechts gedurende 30 dagen per jaar op de
drichoeksborden adverteren;

- de affiches van één bedrijf en/of ten behoeve van één
evenement of eenmalige gebeurtenis dienen na een
aansluitende periode van 10 dagen te worden verwijderd;

- ingeval van calamiteiten zullen de driehoeksborden onmiddellijk
door de contractpartij verwijderd moeten warden. Gebeurt dit
niet dan zal de gemeente dit doen op kosten van de

{  contractpartij;

- De kleuren die op deze borden worden aangebracht mogen




geen gelijkenis vertonen met de kleuren van verkeersborden
(geen rode achtergrond met zwart opschrift),

- de kartonnen borden waarop de affiches worden geplakt
mogen niet zichthaar zijn voor het publiek;

| - de contractpartij moet er voor zorgen dat de affiches niet

| losraken;

| - hetis toegestaan alle drieshoeksborden te vervangen door

|  sandwichborden. Het plaatsen van driehoeksborden is dan niet

meer toegestaan.

Biilboards

Billboards zijn buitenreclameborden met een affiche formaat van (breedte x hoogte) £ 3300 x 2400
mm. Zij worden geplaatst als vrijstaande reclame langs de openbare weg in de bebouwde kom. Deze
reclame kenmerkt zich o.a. doordat het niet bedriffsgebonden is. Er wordt dus geen reclame gemaakt
voor het bedrijf of pand dat zich in de directe omgeving bevindt. Er wordt geadverteerd voor meastal
landelijke artikelen of bedrijven. In de gemeente Den Helder zijn 32 billboards geplaatst (stand 2°
kwartaal 2007).

Voor plaatsing van biliboards wordt eerst overleg gepleegd met afdeling Stadsbeheer van de
gemeente. In onderling overleg wordt een locatie gekozen, waarbij is gekeken naar het openbaar
terrein en de verkeersveiligheid. Dit beleid tot een betere beheersbaarheid van deze vorm van
reclame in het openbaar. Het recht om bilboards te plaatsen is uitbesteedt aan één partij.

Algemene criteria | - De plaatsing van de abri's vindt plaats op de locaties die in
overeenstemming met de gemeente zijn gekozen;
- (een uitstraling naar huizen.

Abri's

Arbl's zijn bushaltehokjes bij haltes van het openbaar vervoer.

De gemeente Den Helder heeft ook voor het plaatsen van abri's een contract gesloten met één parti.
In dit contract is opgenomen dat het bedn}f de abri's plaatst, onderhoudt en schoonmaakt. In totaal ziin
in de gemeente 77 abri's geplaatst (stand 2% kwartaal 2007). Om de kwaliteit en uniformiteit te
waarborgen is er éen standaardmode! (75 abri's in de gemeente zijn van dit model). Twee abri's zijn
van een ander modal.

Algemene criteria - De plaatsing van de abri's vindt plaats op de locaties die in
overeenstemming met de gemeente zijn gekozen;
- Geen uitstraling naar huizen.

hMupi's

Een mupi is een permanent dubbelzijdig reclamebord waarhij éeén zijde wordt gebruikt voor
commerciéle doeleinden en een zijde voor publicaties van informatieve aard van de gemeente De
gemeente Den Helder heeft ook voor het plaatsen van mupi's een contract gesloten met éen partij. In
totaal zijn in de gemeente Den Helder 51 mupi's geplaatst (stand 2* kwartaal 2007).



Algemene criteria

- De plaatsing van de abri's vindt plaats op de locaties die in
overeensternming met de gemeente zijn gekozen;
- Geen uitstraling naar huizen.

Permanente vrije plakplaatsen

De APV verbiedt o op de openbare weg aanplakbiljetten aan te brengen. Dat mag alleen op
plaatsen waar dat is toegestaan Burgemeester en Wethouders.

Binnen de gemeente zijn tien door de gemeente geplaatste en onderhouden plakplaatsen, waarop vrij

kan worden geplakt. Buiten deze plaatsen is het verboden aanplakbiljetten aan te brengen.

In de aanloop naar de verkiezingen geldt een vitzondering voor politieke partijen. De gemeents plaatst

dan nog een aantal grote verkiezingsborden waar veel voorbijgangers langskomen.

Algemene criteria

- Tien ptakplaatsen, m.u.v. de verkiszingstijd, dan worden er
meerdere borden geplaatst een aangewezen voor het plakken
door politieke partijen;

- Elke organisatie in beginsel vrij om op deze borden affiches of
stickers te plakken;

1 - Na afloop van het evenement of de eenmalige gebeurtenis

moeten de affiches door de organisator worden verwijderd.

Welkomst- en evenementenborden
Op een viertal locaties in de stad heeft de gemeente zogenaamde welkomst- en evenementenborden
geplaatst. Hierop kan een organisatie publiek informeren over datum, tijdstip en plaats van een
evenement of een eenmalige gebeurtenis.

Algemene criteria

- blauw frame met witte bordjes;

- geen informatie over evenementen die plaatsvinden buiten de
gemeents;

- de gemeente is verantwoordelijk voor de plaatsing van de
aankondigingen.




