gemeente

Den Helder

- N

Datum:
Aan:

Van:
Onderwerp:

Memo
(IR17.0139)
30 augustus 2017
Presidium 25 september 2017
Werkgroep gemeenteraadsverkiezingen/R. van Kempen-Scheffers, Griffie, Raadscommunicatie
Plan van aanpak communicatie gemeenteraadsverkiezingen
Aanleiding

In 2018 kiest Den Helder een nieuwe gemeenteraad. De verkiezingen vormen de basis van ons
politieke systeem. Om die reden zijn de verkiezingen de basis voor communicatie vanuit de
gemeenteraad. Lokale verkiezingen zijn het moment om neer te zetten wat de gemeenteraad
is, wat de gemeenteraad doet, waarom dit voor de inwoners van Den Helder van belang is en
welke keuzes de kiezer kan maken. Het is een geschikt moment om extra aandacht aan
raadscommunicatie te besteden. In het ‘Plan van aanpak werkgroep
gemeenteraadsverkiezingen 2018’ wordt hier richting aan gegeven.

Inleiding

Bij het permanente streven de gemeenteraad van Den Helder beter bekend te maken bij de
inwoners, past het streven naar een opkomst die in ieder geval enkele procenten hoger ligt dan
bij de vorige verkiezingen. Het realiseren van zo’n hogere opkomst is een grote uitdaging. Een
uitdaging die beter en efficiénter kan worden aangegaan door samen te werken met de
ambtelijke organisatie. Hiertoe heeft uw presidium in juni jl. besloten een werkgroep
gemeenteraadsverkiezingen samen te stellen die een middelenmix specificeert op basis van
het onderzoeksrapport van de Universiteit van Utrecht ‘Verbetering op komst’ waaraan 272
gemeenten hebben meegewerkt, en uit de afstudeerscriptie ‘Gemeente Den Helder,
communicatieplan gemeenteraadsverkiezingen 2018’, aangevuld met algemene
communicatiemiddelen. Dit is uitgewerkt in een Plan van aanpak.

Doelstelling

Algemeen kan gesteld worden dat de doelstelling van gemeenteraadsverkiezingen is te komen
tot een democratisch gekozen bestuur dat is gekozen op basis van verkiezingen met een
acceptabele opkomst dat rond het landelijk gemiddelde ligt. Bij een hogere opkomst heeft het
straks gekozen bestuur een groter draagvlak onder de Helderse bevolking dan bij een lage
opkomst. Communicatie levert een bijdrage aan het realiseren van deze doelstelling. Het plan
van aanpak is, naast een hogere opkomst, gericht op de communicatieve doelstellingen voor
de gemeenteraadsverkiezingen van 2018. Namelijk het creéren van begrip voor het belang van
de gemeenteraad en het specifiek betrekken van jongeren bij de lokale politiek.

Communicatiemiddelen

De communicatieactiviteiten vanuit de raadsgriffie zijn politiek neutraal of tonen het gehele
politieke spectrum. Raadscommunicatie is onder meer gericht op het aanbieden van faciliteiten
die voor politieke partijen afzonderlijk moeilijk te realiseren zijn.

Voor een deel kunnen bestaande communicatiemiddelen voor de verkiezingen worden ingezet.
Om de opkomst voor de verkiezingen te bevorderen, begrip te creéren voor het belang van de
gemeenteraad en om specifiek jongeren te betrekken bij de lokale politiek wordt een aantal
aanvullende communicatiemiddelen voorgesteld.

Voorstel
Het presidium wordt voorgesteld:
1. het Plan van aanpak vast te stellen;
2. € 22.785,00 beschikbaar te stellen uit het bestaande raadsbudget.
De overige € 22.785,00 wordt betaald uit het collegebudget.



